EMENTARIO DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE JORNALISMO (curriculo iniciado em 2023)

APURACAO E REDACAO PARA JORNALISMO 4717 102h/a 1108661

Técnicas de captacdo e selecdo de informacdo. Pauta. Entrevista: tipos e caracteristicas.
Estrutura da reportagem. Os critérios e a linguagem da noticia. O texto informativo. As
caracteristicas da linguagem no jornalismo impresso. Produgcédo do texto noticioso. As estruturas
mais usadas na produgdo contemporanea de noticias: a piramide invertida, a forma mista e a
forma literaria.

ARTE E ESTETICA EM JORNALISMO 4718 68 h/a 1108662
Estudo da natureza, da histéria e dos fundamentos da arte. Estética como campo do
conhecimento. Relacdo entre arte, estética, comunicagéo e jornalismo.

ASSESSORIA DE COMUNICACAO 4727 102h/a 1108671

Surgimento e influéncias das Assessorias de Comunicagao publicas, privadas e terceiro setor.
Estrutura e funcionamento de uma assessoria de comunicacio. Elaboracao, execucao e avaliacao
de planos, programas e projetos de comunicacao estratégica. Gerenciamento de Crise.

COMUNICACAO E CIDADANIA: PRATICAS EXTENSIONISTAS 4719 102 h/a 1108663
Estudo da histéria e do conceito de cidadania no Brasil. Bases tedricas e conceituais das formas
de comunicacao de grupos marginalizados. Projetos de extensao voltados a educagcao ambiental,
direitos humanos, relagdes étnico-raciais, estatuto do idoso e/ou ao desenvolvimento local. Debate
sobre a importancia da histéria e da cultura afro-brasileira e africana.

DESIGN EM JORNALISMO 4732 136 h/a 1108676

Desenvolvimento do processo criativo e da apreciagao critica em design. Introdu¢cdo ao Design
Social e Humanista. Planejamento grafico. Estudos de identidade e estilo visual. Movimentos
estéticos e suas relagdes com o design grafico impresso. Introdugdo aos principais softwares
graficos, com a criagdo de elementos visuais, analise e experimentacdo de layouts. Sistemas de
cor. Introducdo a tipografia e tendéncia vernacular. Integracdo do texto jornalistico e design na
construgcao de paginas web, em perspectiva com a convergéncia das midias de audio, video e
fotografia.

ESTAGIO SUPERVISIONADO EM JORNALISMO 4738 34 h/a 1108682

Orientagao e supervisao sobre o estagio curricular desenvolvido em ambientes redacionais como
empresas jornalisticas, assessorias de instituicbes publicas ou privadas e outras areas afins.
Orientagao para elaboragao do projeto (plano de trabalho) e de relatérios de estagio. Orientacéo
em relagdo a postura do académico no periodo de estagio. Acompanhamento na elaboragcao de
convénios com as instituicdes que oferecem estagio. Reunides com supervisores profissionais de
campos de estagio.

FOTOJORNALISMO 4720 102 h/a 1108664

Introducdo as técnicas aplicadas a fotografia. Adequacédo, utilizacdo e funcdo do processo
fotografico e estético na perspectiva do jornalismo. Fotografia documental. Narrativas fotograficas
contemporéaneas.

HISTORIA DA MIDIA 4721 68 h/a 1108665

O papel da oralidade na histéria das midias. A formagao da cultura letrada: escrita, poder, religiao
e Estado. Histéria, papel e impacto das midias classicas: livro, jornal, revista, fotografia, cinema,
radio, TV. A chegada da internet e as transformag¢des na produgao comunicacional. Historia do
jornalismo brasileiro: aspectos teoricos e conceituais.

JORNAL LABORATORIO 4733 136 h/a 1108677

Praticas extensionistas em jornalismo impresso com énfase no formato de jornal. Funcao social do
jornalismo, aspectos éticos, exercicio profissional responsavel e engajamento social. Praticas
alternativas e criativas no formato jornal. Exercicios laboratoriais.



JORNALISMO DIGITAL: PRATICAS LABORATORIAIS 4739 136 h/a 1108683

Formatos e caracteristicas do jornalismo digital. Tépicos de Convergéncia Midiatica. Midias
Sociais, Digitais e Interativas. Formatos e linguagem jornalistica na web. Ferramentas e métricas
no Jornalismo Digital. Etica no fazer jornalistico digital. Exercicios laboratoriais em jornalismo
digital.

JORNALISMO E POLITICAS PUBLICAS 4722 68 h/a 1108666

O que sao politicas publicas. Fluxos de construcdo das politicas publicas. Democracia
participativa. Direitos Humanos. O direito a informacao e a liberdade de expressdo. Comunicagao
e jornalismo como politicas publicas. Formagao da opinido publica. Defesa do jornalismo como
politica publica de combate a desinformagao. Como as politicas publicas interferem nas formas de
noticiar. Jornalismo como promotor da justica e da inclusdo sociais. O conceito de publico no
jornalismo. Jornalismo e representagdo das minorias. A importancia da pluralidade de vozes na
cobertura jornalistica. Diversidade étnico-racial no jornalismo. Acessibilidade no jornalismo.
Jornalismo com perspectiva de género. Etarismo. Estatutos do ldoso e da Crianga e do
Adolescente. A editoria Meio Ambiente.

JORNALISMO ESPECIALIZADO 4734 136 h/a 1108678

O contexto contemporaneo da informagao jornalistica especializada. Aspectos tedricos da
informacao especializada: aprofundamento, segmentagao, linguagem. O jornalismo especializado
na era da convergéncia midiatica. Planejamento editorial em jornalismo especializado.

JORNALISMO: MERCADO DE TRABALHO E DEONTOLOGIA DA PROFISSAO 4723 68 h/a
1108667

Jornalismo como forma e objeto de conhecimento. Regulamentacédo da profissdo. Entidades de
classe. Os campos de atuagao do jornalista. Jornalismo e empregabilidade. Perfil do jornalista
brasileiro. Jornalismo e mercado - realidades local, regional, estadual, nacional e internacional nas
esferas publica e privada. Questdes éticas implicadas no exercicio da profissdo. Cédigo de Etica
do Jornalista. Direitos e deveres do jornalista. Deontologia do jornalismo.

NOVOS MODELOS E PRATICAS EM JORNALISMO 4737 68 h/a 1108681

O jornalismo como empresa - panoramas séculos XX e XXI. A relagdo entre as crises de
credibilidade do jornalismo e o financiamento privado do jornalismo. Sustentabilidade financeiro-
empresarial e a necessidade de novos modelos de negoécio em jornalismo. Taxagdo das
plataformas digitais. Financiamento publico.

PESQUISA EM COMUNICACAO 4735 102h/a 1108679

Ciéncia e método cientifico. Produ¢cao do conhecimento. Distingdes entre objeto tedrico, empirico
e de pesquisa. O campo cientifico da comunicagdo e sua interdisciplinaridade. Metodologia da
pesquisa em comunicacdo e em jornalismo. Normas técnicas que regem o trabalho cientifico e
seus componentes. Projeto de pesquisa e suas fases. Desenvolvimento de Projeto de Pesquisa.

RADIOJORNAL LABORATORIO 4728 102 h/a 1108672

Exercicios laboratoriais em radiojornalismo: da pré-producdo a edicdo final e veiculagao.
Elaboragao de pautas, entrevistas gravadas e ao vivo e script. Produgédo de Podcast. Gravagao de
diferentes formatos de programas radiofonicos: radiojornal, mesa redonda, talk show, debate e
documentarios.

RADIOJORNALISMO 4724 102 h/a 1108668
Linguagem e caracteristicas do radio. Géneros radiofénicos. Radio expandido e a convergéncia.
Etapas da producao de noticioso em radiojornalismo. Exercicios laboratoriais em radiojornalismo.

REDACAO JORNALISTICA 4729 102h/a 1108673

Estrutura, organizacao e edicdo da informacdo jornalistica. Géneros jornalisticos: informativo,
dissertativo e opinativo. Descricdo, narracdo e construgdo de personagens no Jornalismo.
Jornalismo literario: apontamentos introdutérios. Experimentagdes em texto jornalistico.



REVISTA LABORATORIO 4740 136 h/a 1108684
Pratica laboratorial do jornalismo impresso e/ou digital em formato de revista. Caracteristicas e
particularidades da revista enquanto meio. A segmentacao editorial. Pratica do texto criativo.

SOCIEDADE E CULTURA: CONTEXTOS COMUNICATIVOS 4725 68 h/a 1108669
Teorizacbes classicas da sociologia e antropologia sobre sociedade e cultura. Interculturalidade,
multiculturalidade, transculturalidade. Analise da dindmica cultural no panorama latino-americano.
Toépicos contemporaneos sobre midia e cultura.

TELEJORNAL LABORATORIO 4736 136 h/a 1108680
Pré-producao, producao e pds-producao de telejornais e de grande-reportagem televisiva.

TELEJORNALISMO 4730 68 h/a 1108674

Telejornalismo como o jornalismo para ser consumido pelas telas. Linguagem Textual. Linguagem
Imagética (técnica e estética). Novas tecnologias: novos modos de producdo e participagdo do
espectador. Géneros do Telejornalismo. O telejornal e seus formatos. A redacéao televisiva.

TEORIAS DA COMUNICACAO E DO JORNALISMO 4731 102 h/a 1108675

A comunicagdo e o jornalismo como problemas no contexto das ciéncias humanas e sociais.
Epistemologia da Comunicacdo. Inter e ftransdisciplinariedade. Tendéncias tedricas da
comunicagao de massa.

TEORIAS DAIMAGEM 4726 68 h/a 1108670

Experiéncia e percepgao visual: transformagdes na modernidade. Sentidos e paradoxos da
imagem: imagem-documento, imagem e memoria, imagem e poder, virtualizacdo imagética.
Perspectivas semidticas para abordagem da imagem. Metodologias de analise do visual e da
imagem.

TEORIAS EMERGENTES DA COMUNICACAO 4741 102 h/a 1108685
Estudo de novas abordagens, conceitos, modelos tedricos e métodos de investigagdo da
comunicacao reticular.

DISCIPLINAS OPTATIVAS

COMUNICACAO E EDUCACAO 4742 68h/a 1108686
Investigacao e reflexdo da inter-relagcdo entre a Comunicacdo e a Educacgado. Alfabetizacao
Midiatica e Informacional. Estratégias e projetos em Comunicagao e Educacgao.

COMUNICACAO E MEIO AMBIENTE 4743 68 h/a 1108687

O comunicador e as sociedades sustentaveis: desafios e perspectivas. Meio ambiente,
sustentabilidade, economia verde. A pratica do jornalismo ambiental. Problemas ambientais
contemporéneos em suas dimensdes politicas, econdmicas e culturais: estudos de caso da
cobertura jornalistica.

COMUNICACAO ESPORTIVA 4744 68h/a 1108688

Relagdes entre comunicacdo e esporte. Jornalismo esportivo: narrativas e cobertura das
modalidades esportivas. Fotojornalismo esportivo. Marketing esportivo. Planejamento e gestéo de
eventos esportivos.

FUNDAMENTOS CINEMATOGRAFICOS 4745 68h/a 1108689

Histéria do cinema e estudo das teorias classicas cinematograficas. Introducdo a linguagem
audiovisual. Critica e leitura de filmes. Producio basica em cinema. Possibilidades audiovisuais
com as novas tecnologias.

GERENCIAMENTO DE MIDIAS E REDES SOCIAIS 4746 68h/a 1108690
Redes sociais na internet: dos sites de relacionamento aos sistemas colaborativos. O papel do



social media. Planejamento, uso e monitoramento de redes sociais. Gestdo de perfis.
Planejamento e implgao de agdes digitais de comunicagao. Formatos e métricas das plataformas
de veiculacéo de conteudo.

JORNALISMO CIENTIFICO 4747 68h/a 1108691
Teoria e técnica da produgao da noticia de informacgao especializada em Ciéncia e Tecnologia.

JORNALISMO DE DADOS 4748 68 h/a 1108692

O surgimento da pesquisa de dados no Brasil. Entrevista com planilhas: coleta, extragéo e
mensuragdo de dados para uso em Jornalismo. Validacdo de dados. Etica no uso de informacdes
de dados abertos. Visualizagao e otimizacdo de dados com uso de ferramentas especificas.

JORNALISMO E DISCURSO 4749 68 h/a 1108693

A vertente francesa da Analise do Discurso. Althusser: uma figura nuclear. Ideologia: um conceito
fundante. Sujeito. O discurso. As "trés épocas" de Michel Pécheux. As "trés épocas" de Michel
Foucault. Analise: dispositivo e procedimentos.

JORNALISMO INTERNACIONAL 4750 68 h/a 1108694

O Jornalismo e a cobertura de questdes globais. Geopolitica contemporanea. Blocos econdmicos.
Agéncias noticiosas, correspondentes internacionais freelancers e jornalistas de guerra.
Jornalismo e as instituicdes publicas globais. Produgdo em Jornalismo Internacional. Contextos do
Jornalismo Latino-Americano.

JORNALISMO RURAL 4751 68 h/a 1108695
Comunicacgao e o setor rural brasileiro. Jornalismo rural: caracteristicas e técnicas de abordagem.
O contexto do agronegécio brasileiro e a cobertura jornalistica.

LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS — LIBRAS 4752 68h/a 1108696

Aspectos Histéricos: cultura surda, identidade e lingua de sinais. Estudo da legislacdo e das
politicas de inclusao de pessoas com surdez. O ensino de Libras e nogbes basicas dos aspectos
linguisticos. Introducao as praticas de compreensao e produgcao em LIBRAS por meio do uso de
estruturas e fungdes comunicativas elementares.

MARKETING POLITICO E ELEITORAL 4753 68h/a 1108697

Nocdes de marketing institucional, governamental, politico, eleitoral, ideolégico ou partidario.
Marketing politico e sua fungdo na constru¢cdo de imagem de politicos e de partidos.
Relacionamento do candidato com a imprensa. Relacionamento do candidato com a opiniao
publica. Planejamento de campanha eleitoral. Estratégias de comunicagdo nas campanhas
eleitorais.

TEORIA POLITICA E JORNALISMO 4754 68h/a 1108698
Teoria politica classica e moderna. Estudo dos diferentes regimes politicos, formas de governo e

conceitos fundamentais para a compreensao do poder. O papel da comunicag¢ao e do jornalismo
na constituicdo de fendmenos politicos contemporaneos.



