EMENTARIO DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL - HABILITACAO EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA (Curriculo iniciado em 2023)

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO 102h/a 5142
Conceitos, técnicas e atuacdo relacionados aos profissionais de publicidade nos setores de
atendimento e planejamento. Pensamento estratégico na elaboragdo de campanhas publicitarias.

AUTORREGULAMENTACAO E ETICA PUBLICITARIA 68h/a 5145

Observagao e emprego da legislagéo e regulamentagéo especifica da profissdo. Cddigo de ética
do profissional de propaganda, os 6rgaos reguladores e mecanismos de defesa do consumidor.
Conceito e caracterizagao dos Direitos Humanos. O papel da educagdo em Direitos Humanos
(EDH) na formacéo da consciéncia do publicitario.

COMUNICACAO CONTEMPORANEA 102h/a 5150

Estudo das novas abordagens, conceitos, modelos tedéricos e métodos de investigacdo da
comunicagao reticular. Materialidade dos meios, pds-humanismo, capitalismo de vigilancia, big
data, algoritmos, machine learning, artificial intelligence. Relagdes Etnico-Raciais.

COMUNICACAO E CULTURA 68h/a 5148

Os diferentes modelos tedricos para o estudo da sociedade e da cultura sob a perspectiva da
comunicagdo. Os conceituais fundamentais das Ciéncias Sociais para a compreensao da midia na
modernidade. Reflexbes sobre a relagdo entre sociedade, cultura e comunicacdo. Histéria e
Cultura Afro-brasileira e Africana.

COMUNICACAO E PRESENCA DIGITAL 68h/a 5156

Gestédo da presenga digital. Producdo de conteudos digitais. Gestdo da interacdo e do
relacionamento online e offline integrado. Teorias e técnicas aplicadas ao marketing digital.
Tendéncias e caracteristicas da linguagem digital contemporanea. A gamificagcdo como estratégia
publicitaria.

COMUNICACAO MERCADOLOGICA 102h/a 5151
A Publicidade no composto de marketing e suas atualizagdes, estratégias e agdes. Relagdes entre
a publicidade e o marketing.

CRIACAO E PRODUCAO AUDIOVISUAL 136h/a 5162
Linguagem publicitaria e técnicas de produg¢ao de anuncios para os meios audiovisuais: televisao,
internet e demais midias digitais.

CRIACAO E PRODUCAO SONORA 136h/a 5163
Processo de criagao e producéo de pecas publicitarias para os meios sonoros.

ESTAGIO SUPERVISIONADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 68h/a 5165
Participacdo em situagdes reais de trabalho, considerando a aplicagdo das teorias e técnicas da
Publicidade e Propaganda aprendidas durante o curso.

ESTUDOS DO CONSUMO E COMPORTAMENTO DE PUBLICOS 102h/a 5147

O comportamento do consumidor. Estudo das teorias e dos aspectos sociais e psicolégicos no
processo de consumo. Consumo, consumismo e consumerismo. Consumo e desperdicio.
Educacido ambiental e educagao para o consumo.

EXPERIENCIA ESTETICA EM COMUNICACAO 68h/a 5149
Estudo da natureza, da histéria e dos fundamentos da arte. Estética como campo do
conhecimento. Relagao entre Arte, Estética, Comunicagao, Publicidade e Propaganda.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 136h/a 5143
Investigacdo das técnicas de processamento fotografico. Produgdo e andlise da imagem na
publicidade.



INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA 102h/a 5144
Nocgodes e conceitos sobre Publicidade e Propaganda.

MERCADOS EMERGENTES EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 68h/a 5164
Novos modelos e praticas no mercado publicitario. Relagdes comerciais com fornecedores de
comunicagao, empregabilidade e emprego na publicidade.

MIDIA 136h/a 5157

Conceitos e campo da midia publicitaria. Caracteristicas técnicas das diversas midias e suas
aplicabilidades enquanto espaco publicitario. Audiéncia e taticas de midia. Estratégia de selecao e
combinacédo de veiculos de comunicagdo. Calculos e Midia técnica. Novos espagos e midias
publicitarias.

PESQUISA DE MERCADO EM PUBLICIDADE 102h/a 5158

Pesquisa de mercado: tipos, técnicas e métodos. Planejamento da pesquisa, coleta, organizagao,
analise e interpretacdo de dados. Execucdo da pesquisa de mercado em Publicidade e
Propaganda.

PESQUISA EM COMUNICACAO Il 102h/a 5159

Identificacdo das fases do processo de pesquisa e orientacdo do aluno para elaboragdo de
projetos nas diversas areas do conhecimento humano, incentivando o desenvolvimento de
pesquisa cientifica em comunicagao social.

PESQUISA EM COMUNICACAO | 68h/a 5146

O estilo formal da escrita cientifica. A relacdo entre a pesquisa quantitativa e a pesquisa
qualitativa. Amostragem representativa, corpus, corpora. ldeologia, desvios e distorcbes de uma
pesquisa. As principais abordagens metodoldgicas nas ciéncias humanas e sociais. Interpretagéo
de dados. As principais técnicas e procedimentos para a montagem metodolégica de uma
pesquisa cientifica em comunicagao.

PRODUCAO DE SENTIDO NA PUBLICIDADE E PROPAGANDA 68h/a 5152

Teorias dos signos: abordagens europeias e norte-americana. Representagdo e simbolizagao.
Processos de significacao e midia. Retérica da imagem. Mitologias. Arquétipos e publicidade.
Producao de sentido da mensagem publicitaria. Analises de produtos publicitarios.

PROGRAMAGCAO VISUAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 136h/a 5160

Concepgdes gerais sobre a linguagem visual. Alfabetismo visual/gramatica visual. Elementos
basicos da comunicagédo visual e técnicas visuais compositivas. Tipografia: o tipo como imagem e
a forma como conteudo. Expressao visual como recurso compositivo: ilustragdo, fotografia e texto.

REDACAO PUBLICITARIA 136h/a 5161

Conceitos, técnicas, estilos e elementos do anuncio publicitario para meios impressos e
eletrénicos. Estudo e criagdo do texto publicitario, suas caracteristicas e elementos. A mensagem
publicitaria nos diversos meios e as estratégias de criacdo publicitaria. Criatividade e adequagéao
da linguagem.

SEMINARIO DE PESQUISA EM PUBLICIDADE/TCC 68h/a 5166

A pratica na pesquisa em ciéncias da comunicagio. Desenvolvimento de projetos monograficos e
experimentais em publicidade e propaganda. Procedimentos metodoldgicos. Normas técnicas que
regem o trabalho cientifico e seus componentes. Técnicas de apresentacdo. Acompanhamento
das pesquisas desenvolvidas pelos alunos, sob orientagao e coordenacgao de docentes.

TECNOLOGIA E COMPUTACAO GRAFICA NA PUBLICIDADE E PROPAGANDA 102h/a 5153
Pratica em vetorizagéo, raster, pixel a estatico e mével aplicado a Publicidade e Propaganda.
Andlise, aplicagao e aplicabilidade de novas tecnologias na mensagem publicitaria.



TEORIA E PRATICA EXTENSIONISTA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 170h/a 5154

A relagéo entre a extensédo e a Universidade. Cidadania, Publicidade e Propaganda. Educagéo
ambiental e em direitos humanos. Estudo de praticas extensionistas. Elaboragdo de projetos de
extensao.

TEORIAS DA COMUNICACAO 102h/a 5155

A comunicagcdo como problema no contexto das ciéncias humanas e sociais. Epistemologia da
comunicagdo. A relagdo entre disciplina, interdisciplinariedade e transdisciplinariedade.
Tendéncias tedricas para o estudo da comunicacdo de massa.

TOPICOS ESPECIAIS/PP 68h/a 5167
Abordagens tematicas referentes as atualidades em Publicidade e Propaganda.

DISCIPLINAS OPTATIVAS

COMUNICACAO COMUNITARIA 68h/a 5168

A relagdo entre comunicacdo popular, alternativa e comunitaria. Histéria das experiéncias de
apropriacdo dos meios de comunicacdo pela classe subalterna. Estudo do uso dos meios de
comunicagao para o exercicio da cidadania.

COMUNICACAO E POLITICAS PUBLICAS 68h/a 5169

O papel da comunicagao na promoc¢ao dos direitos humanos e da cidadania. A democratizacio da
comunicag¢ao. O comunicador diante dos esteredtipos e injusticas sociais. Estatuto do idoso.
Estatuto da Crianca e do Adolescente. A diversidade cultural, a pluralidade de pensamento e a
midia.

DOCUMENTARIO E VIDEO CORPORATIVO 68h/a 5170

Conceituacao, caracteristicas e tipos de documentarios. Fundamentos cinematograficos para a
produgdo de documentarios. O documentario e o video corporativo enquanto instrumentos de
comunicacao institucional.

FUNDAMENTOS CINEMATOGRAFICOS 68h/a 5171

Histéria do cinema e estudo das teorias classicas cinematograficas. Introdugcao a linguagem
audiovisual. Critica e leitura de filmes. Producio basica em cinema. Possibilidades audiovisuais
com as novas tecnologias.

HISTORIA DA COMUNICACAO 68h/a 5172

O papel da oralidade na histéria das midias. A formagao da cultura letrada: escrita, poder, religido
e Estado. Histéria, papel e impacto das midias classicas: livro, jornal, revista, fotografia, cinema,
radio, TV. A chegada da internet e as transformacgdes na produgcdo comunicacional.

JORNALISMO CIENTIFICO 68h/a 5173

Teoria e técnica da producao da noticia de informacgao especializada em Ciéncia e Tecnologia.
Conceitos, fungdes e tematicas do jornalismo cientifico. Sistemas de producao cientifica e o
discurso jornalistico.

LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS — LIBRAS 68h/a 5174

Aspectos Historicos: cultura surda, identidade e lingua de sinais. Estudo da legislagdo e das
politicas de inclusao de pessoas com surdez. O ensino de Libras e nogdes basicas dos aspectos
linguisticos. Introducao as praticas de compreensao e produgcao em LIBRAS por meio do uso de
estruturas e fungdes comunicativas elementares.

LINGUAGEM PUBLICITARIA ESPECIALIZADA 68h/a 5175

Linguagem publicitaria destinada a publicos e segmentos da economia regional. Linguagem
publicitaria para os diferentes meios direcionada a produtos de Iluxo, varejo, setor de
agronegocios, humoristica, campanha politica e campanha publicitaria de alimentos.



TOPICOS AVANCADOS EM COMUNICACAO 68h/a 5176
Formacgao geral a partir de temas aderentes a comunicacgao.



