EMENTARIO DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL-PUBLICIDADE E
PROPAGANDA (Curriculo iniciado em 2009)

ARTE E ESTETICA EM COMUNICACAO/PP (1958) C/H 68
Investigacao da natureza, histéria e estilos de arte. Estudo das manifestagdes artisticas em obras
de arte, musica, teatro, cores, formas. Conceitos de beleza em anuncios publicitarios.

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO (2077) C/H 102
Técnicas e atuacdo relacionados ao profissionais de publicidade no atendimento. Pensamento
estratégico na elaboragdo de campanhas publicitarias.

COMUNICACAO CONTEMPORANEA/PP (2079) C/H 102

Estruturalismo e pods-estruturalismo. Estudos Culturais. Lastro popular da cultura.
Multiculturalismo: diversidades e questbes étnico-raciais, Historia e Cultura Afro-brasileira e
Africana. Folkcomunicagao. Teorias e hipéteses emergentes da Comunicagao.

COMUNICACAO INTEGRADA/PP (2089) C/H 68
Apresentacao dos conceitos de comunicagao integrada. Estudo do processo de desenvolvimento
de identidade corporativa. Analise das estratégias de publicidade, relagdes publicas e jornalismo.

CRIACAO E PRODUCAO AUDIOVISUAL (2086) C/H 136
Processo de criagao e producao de pecas publicitarias para os meios audiovisuais

CRIACAO E PRODUCAO GRAFICA (1072) C/H 136
Processo de criagao e producao de pecas publicitarias para os meios impressos.

CRIACAO E PRODUCAO SONORA (2085) C/H 136
Processo de criacao e producao de pecas publicitarias para os meios audiovisuais

ECONOMIA APLICADA A PUBLICIDADE (1961) C/H 68
Introdugdo a Economia. Estudo da publicidade como vetor do desenvolvimento econdmico e
social.

EMPREENDEDORISMO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2090) C/H 68

O Negdcio da comunicagao. Perfil empreendedor. No¢cbdes de empreendedorismo no mercado
publicitario. Os tipos de empresas de comunicacdo. Novos paradigmas da administracdo e sua
aplicagcdo em empresas de comunicagao.

ESTAGIO - PRATICAS INTEGRADAS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2087) C/H 68
Aplicacao das teorias e técnicas aprendidas durante o curso numa experiéncia pratica e real, sob
a orientacdo de um professor orientador e um supervisor da empresa.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA (2073) C/H 136
Investigacao das técnicas de processamento fotografico. Producao e analise da imagem na
publicidade.

INFORMATICA APLICADA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2078) C/H 102
Discussdo e aplicacdo dos recursos e sistemas tecnoldgicos utilizados na publicidade e
propaganda.

INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (1959) C/H 136
Conceitos sobre os campos de agao da publicidade e propaganda.

LEGISLACAO E ETICA EM PUBLICIDADE (2076) C/H 68
Observacao e emprego da legislagao e regulamentagao especifica da profissdo. Codigo de ética
do profissional de propaganda, os érgaos reguladores e mecanismos de defesa do consumidor.

A partir de 2015:
Observacao e emprego da legislagao e regulamentacao especifica da profissao. Cédigo de



ética do profissional de propaganda, os 6rgaos reguladores e mecanismos de defesa do
consumidor. Conceito e caracterizagdo dos Direitos Humanos. O papel da educacido em
Direitos Humanos (EDH) na formagao da consciéncia do publicitario.

LINGUA PORTUGUESA/PP (1960) C/H 136

Linguagem, lingua e comunicacdo; funcionamento dialégico, pragmatico e discursivo da
linguagem; linguagem verbal na comunicacdo social (objetividade e subjetividade;
intertextualidade e polifonia); elementos de lingua padrao.

METODOLOGIA DA PRODUCAO CIENTIFICA/PP (1965) C/H 68
Estrutura e desenvolvimento de trabalhos cientificos em comunicagao.

MIDIA (2082) C/H 136

Caracterizagao e identificacao técnica das diversas midias. Planejamento estratégico, analise e
selecdo dos veiculos de comunicacdo. Orgamentos: custos de midia e negociagbes. Midias
alternativas.

PESQUISA EM COMUNICACAOQ/PP (2074) C/H 68

Identificacdo das fases do processo de pesquisa e orientagcdo do aluno para elaboragdo de
projetos nas diversas areas do conhecimento humano, incentivando o desenvolvimento de
pesquisa cientifica em comunicagao social.

PESQUISA MERCADOLOGICA (2083) C/H 136

Classificacao de publicos, utilizacdo de métodos e técnicas de pesquisa. Processos estatisticos
na pesquisa mercadolégica. Tabulagdo e analise dos dados. Aplicagdo dos resultados em
campanhas publicitarias.

PSICOLOGIA E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR (1962) C/H 102

Estudo dos aspectos psicolégicos na comunicagdo. Comportamento humano e comportamento
do consumidor. Teorias motivacionais e sociais ho processo de consumo.

A partir de 2015:

O comportamento do consumidor. Estudo das teorias e dos aspectos sociais e
psicolégicos no processo de consumo. Consumo, consumismo e consumerismo.
Consumo e desperdicio. Educagdao ambiental e educagao para o consumo.

PUBLICIDADE E MERCADO (2080) C/H 136
Técnicas e aplicacdes praticas do Marketing utilizadas por empresas de comunicagido em suas
atuagdes no mercado.

REDACAO PUBLICITARIA (2081) C/H 136

O anuncio publicitario para meios impressos e eletrénicos. Estudo e criagao do texto publicitario,
suas caracteristicas e elementos. Técnicas de construgdo da mensagem publicitaria e suas
especificidades.

SEMINARIO DE PESQUISA/PP (2088) C/H 68

Discussdo e orientacdo dos diferentes projetos de pesquisa desenvolvidos pelos alunos, sob
orientacéo e coordenacéo de docentes.

A partir de 2015:

SEMINARIO DE PESQUISA/PP/TCC (3314) C/H 68

Discussao e orientagao dos diferentes projetos de pesquisa desenvolvidos pelos alunos,
sob orientacao e coordenagéao de docentes.

SEMIOTICA APLICADA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2075) C/H 68

Elementos de Semidtica direcionados a publicidade e propaganda: sistemas de significacao,
signos e os meios de comunicagdo. Modelos semiolégicos, diferentes niveis de codificacao de
linguagem. A sociedade e o signo.

SOCIEDADE, CULTURA E COMUNICAGAO/PP (1963) C/H 68



Discussbes acerca das relagdes entre sociedade, cultura e meios de comunicagcdo em suas
formas impressa, audiovisual e on line. Reflexdes sobre a maneira como a Publicidade e a
Propaganda interferem, interagem e transformam as relagdes sociais e culturais.

TEORIAS DA COMUNICACAOQ/PP (1964) C/H 102
Conceitos e funcdes das Teorias e Escolas de Comunicagao.

TOPICOS ESPECIAIS/PP (2084) C/H 68
Abordagens tematicas referentes as atualidades em Publicidade e Propaganda.



DISCIPLINAS OPTATIVAS

ASSESSORIA POLITICA (1939) C/H 68
O assessorado e a relagao com a midia. Marketing politico. Analise de opinido publica. A¢des de
campanha eleitoral, gestdo e planejamento estratégico.

BRANDING (1944) C/H 68
Construcao da identidade de marcas. Competitividade e destaque no mercado. Analise
estratégica no desenvolvimento e gerenciamento de marcas.

COMUNICACAO COMUNITARIA (1942) C/H 68

Comunicacao e mudancga social. Utilizacdo pelas comunidades dos recursos de comunicagao. A
comunicagdo comunitaria com base na organizacao de segmentos sociais e como fator de
divulgacgao, reivindicagdes e entretenimento. Comunicacgao sindical.

COMUNICACAO E EDUCACAO (1943) C/H 68
Investigacao e reflexao da inter-relagédo entre a Comunicagao e a Educagao.

COMUNICACAO E MEIO AMBIENTE (2300) C/H 68

O comunicador e as sociedades sustentaveis: desafios e perspectivas. Comunicagdo e
responsabilidade global. As questdes ambientais vistas pela 6tica da comunicagao. O papel dos
meios de comunicag¢ao no debate ambiental.

COMUNICACAO E POLITICAS PUBLICAS (2301) C/H 68

O papel da comunicacao na promoc¢ao dos direitos humanos e da cidadania. A democratizagao da
comunicagao. O comunicador diante dos esteredtipos e injusticas sociais. A diversidade cultural, a
pluralidade de pensamento e a midia. O Estado, o Mercado e a Sociedade Civil: individuo e
grupos sociais.

COMUNICACAO INTEGRADA DE MARKETING (1941) C/H 68
Comunicagao Mercadolégica. Composto comunicacional. Planejamento. Avaliagao e Controle.

CONTO BRASILEIRO (1953) C/H 68
O conto brasileiro contemporaneo e a tradigao literaria.

CULTURA E ARTE NO BRASIL (1948) C/H 68
Contextualizagao histérica e analise estética de diferentes linguagens artisticas da Arte Brasileira.

FILOSOFIA DA LINGUAGEM (1949) C/H 68
Estudo da atividade cognoscitiva da linguagem sob o enfoque filosdéfico-reflexivo. Grupos de
estudos.

FUNDAMENTOS CINEMATOGRAFICOS (1089) C/H 68
Investigacao das principais teorias cinematograficas. Interpretacao de filmes e formagao de um
discurso audiovisual proprio.

GESTAO DE EVENTOS, CERIMONIAL E PROTOCOLO (2770) C/H 68

Gestao e Organizagao de Eventos de pequeno, médio e grande porte. Nogbes de cerimonial e
protocolo nacional. Decreto Presidencial n°70274/1982. A Assessoria de Comunicacdo atuando
nos eventos oficiais empresariais.

HISTORIA DA COMUNICACAO (1936) C/H 68

O advento da imprensa e as transformac¢des nas relacbes sociais. O surgimento e
desenvolvimento da comunicagdo de massa. A evolugao da imprensa e os impactos sociais dai
decorrentes. Surgimento e evolugao da imprensa brasileira.

INFANCIA, PRODUCAO CULTURAL E REPRESENTACOES (1955) C/H 68
Abordagens da infancia em suas diferentes imagens e representagdes. A construgcao imagética



dos discursos sobre a criangca na modernidade e pés-modernidade. Os diferentes olhares de
alteridade sobre a infancia. Lugares, imaginario e representacdes da infancia na arte, na midia, na
literatura, na sociedade de consumo, nas produgdes culturais e nas multiplas linguagens que
sustentam a educacgao das criangas.

JORNALISMO CIENTIFICO (1090) C/H 68
Teoria e técnica da produgao da noticia de informagao especializada em Ciéncia e Tecnologia.

JORNALISMO E TERCEIRO SETOR (1938) C/H 68

Conceitos, definigdes e classificagcbes sobre o Terceiro Setor e sua relagdo com a sociedade e o
Estado. O desenvolvimento sustentavel nas organizagdes e a importancia da responsabilidade
social. O papel dos meios de comunicagdo no Terceiro Setor. Ferramentas da comunicagao a
servico do exercicio da cidadania. Planejamento estratégico em comunicagdo para o Terceiro
Setor.

JORNALISMO LITERARIO (1935) C/H 68

Jornalismo Literario: conceitos e experiéncias. Géneros do Jornalismo Literario. Estrutura e
técnicas narrativas. Reflexdo sobre conceitos e técnicas narrativas que permeiam um fazer
jornalistico alicergado no mergulho na realidade e na subjetividade.

LINGUA INGLESA INSTRUMENTAL (1952) C/H 68
Desenvolvimento de estratégias de leitura, de vocabulario e de gramatica, visando a compreensao
geral e detalhada de diferentes tipos de texto.

LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS — LIBRAS (2789) C/H 68

Aspectos Histéricos: cultura surda, identidade e lingua de sinais. Estudo da legislacdo e das
politicas de inclusao de pessoas com surdez. O ensino de Libras e nogbes basicas dos aspectos
linguisticos. Introducao as praticas de compreensao e produgcao em LIBRAS por meio do uso de
estruturas e fungbes comunicativas elementares.

PENSAMENTO FILOSOFICO NA AMERICA LATINA (1951) C/H 68
O Pensamento latino-americano entendido a partir de sua origem, construgdes e alcance.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO (1940) C/H 68
Andlise de oportunidades e mercados. ldentificacdo de segmentos. Desenvolvimento de
estratégias competitivas.

PRODUCAO DE DOCUMENTARIOS (1937) C/H 68
Conceituacao, caracteristicas e tipos de documentarios. Fundamentos cinematograficos para a
producdo de documentarios. O documentario jornalistico.

PROPAGANDA POLITICA E IDEOLOGICA (1947) C/H 68

Estudo da comunicagdo enquanto campo de poder. Influéncia da comunicagdo na sociedade
contemporanea. Comunicagdo, politica e democracia. Novas configuracbes da politica na
sociedade midiatizada.

PUBLICIDADE E TERCEIRO SETOR (1945) C/H 68

A relacao do Terceiro Setor com a sociedade e o Estado. A importancia da responsabilidade
social para as organizagdes. O papel dos meios de comunicagado no Terceiro Setor. Ferramentas
da comunicagao a servigo do exercicio da cidadania.

PUBLICIDADE ON-LINE (1946) C/H 68
Teorias e técnicas aplicadas a publicidade para internet. Convergéncias de meios tecnoldgicos e
tendéncias comunicacionais.

ROMANCE BRASILEIRO (1957) C/H 68
Possibilidades de sistematizagdo da producgéo ficcional brasileira. Movimentos, grupos, obras e
autores representativos.



SOCIOLOGIA DO CONHECIMENTO (1950) C/H 68
Estudo das influéncias dos grupos sociais e suas relagdes sobre o pensamento e o saber.

TEXTOS FUNDAMENTAIS DE LITERATURA (1954) C/H 68

Estudos de textos teatrais, narrativos e poéticos representativos da literatura universal.
Possibilidade de submeter um roteiro de leitura a propria curiosidade intelectual do leitor,
escolhendo angulos de apreciagdo que levam a superar a obrigagdo curricular da leitura,
alcangando o nivel da leitura prazerosa.



