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PRÓ-REITORIA DE PESQUISA E PÓS-GRADUAÇÃO - PROPESP
PROGRAMA DE PÓS-GRADUAÇÃO EM ADMINISTRAÇÃO - PPGADM

	7ª. Turma (2020) – Alunos Regulares 
	1° Semestre de 2020.


	RA: 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Nome:
	
	

	E-mail:
	
	

	Rua: 
	
	
	Nº: 
	

	Bairro:
	
	CEP : 
	
	

	Telefone residencial: 
	
	Celular:
	
	

	Cidade:
	
	UF:
	
	

	R.G. : 
	
	CPF.: 
	
	


Linha de Pesquisa: (   ) Linha 1: Estratégia          (   ) Linha 2: Inovação e Tecnologia

REQUER MATRÍCULA NAS DISCIPLINAS, COM “X”:
	Código
	Disciplina 
	Professor(a)
	Classificação
	Cronograma  Aulas
	Carga Horária
	Créditos
	Matrícula

Marcar X

	MAD–110
	Pesquisa Qualitativa em Administração
	Prof.ª Dr.ª Juliane Sachser Angnes
	Obrigatória
Linhas 1 e 2
	Segunda-feira
	60 h/a
	4
	X

	MAD–102
	Teoria Organizacional
	Prof. Dr. Luciano Ferreira de Lima
	Obrigatória
Linhas 1 e 2
	Terça-feira
	60 h/a
	4
	X

	MAD-___
	Marketing Estratégico e de Inovação
	Prof. Dr. Luiz Fernando Lara
	Optativa
	Quarta-feira

(Março e Abril)
	30 h/a
	2
	

	MAD-___
	Economia da Inovação e Tecnologia
	Profa. Dra. Zoraide da Fonseca Costa
	Optativa
	Quarta-feira

(Março e Abril)
	30 h/a
	2
	

	MAD-___
	Decisões Estratégicas de Investimentos
	Prof. Dr. Leo Raifur
	Optativa
	Quarta-feira

(Maio e Junho)
	30 h/a
	2
	


(*) O aluno regular deverá escolher as disciplinas optativas para cursar no semestre, independentemente de sua linha de aprovação. O orientador poderá alterar as escolhas das disciplinas optativas.
(O aluno que já cursou uma ou mais disciplinas como aluno especial deverá requerer o seu aproveitamento como aluno regular, conforme Anexo II. Lembrando que, para aproveitamento, as disciplinas já devem estar concluídas e com conceito final A ou B.)
OBS.: Declaro estar ciente e que concordo com as Normas e Regulamentos do PPGADM que estão no site: www3.unicentro.br/ppgadm e com o Regulamento Geral da Pós-Graduação da UNICENTRO.

	Data _____/_____/_____
	Data _____/_____/_____
	Data _____/_____/_____

	
	
	

	Assinatura do Requerente
	Aval do Orientador
	Coordenador do PPGadm



ANEXO I - EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 1º SEMESTRE 2020 (Turma 7)
Teoria Organizacional (MAD-102):
Disciplina Obrigatória para as Linhas: Estratégia e Inovação e Tecnologia
Ementa:
Evolução da teoria organizacional. Principais abordagens, escolas, modelos e metáforas de compreensão do pensamento organizacional clássico, neoclássico e contemporâneo (teoria institucional, teoria dos Stakeholders, RBV – Visão Baseada em Recursos; concepções teórico críticas). Principais reflexões brasileiras a respeito da Teoria Organizacional.

Pesquisa Qualitativa em Administração (MAD-110):
Disciplina Obrigatória para as Linhas: Estratégia e Inovação e Tecnologia
Ementa:
Conceitos de pesquisa qualitativa. Natureza, usos e possibilidades do método qualitativo. Tipos de pesquisa qualitativa: estudo de caso, etnografia, observação participante, história de vida, pesquisa-ação, pesquisa documental, entrevistas, grupo focal, imagens (semiótica). Tratamento e análise das evidências. Análise de conteúdo. Análise de discurso. Análise narrativa. A relação entre sujeito/objeto e a definição de critérios de rigor, relevância e qualidade na pesquisa qualitativa.
Economia da Inovação e Tecnologia (MAD-___):
Disciplina Optativa 
Ementa:
Configuração da Economia da Inovação. A visão schumpteriana e neoschumpteriana da inovação. Mercado, empresa e inovação. Inovação tecnológica de produto e de processo (TPP). Ambiente Institucional da inovação: política, sistemas e competitividade.
Marketing Estratégico e de Inovação (MAD-___):
Disciplina Optativa 
Ementa:
Marketing estratégico e estratégias de marketing. A empresa voltada para o mercado. Estratégias corporativas e estratégias de marketing. Estratégias de marketing e vantagem competitiva. Estratégias de segmentação, targeting e posicionamento de mercado. Estratégias de relacionamento com o cliente. Estratégias de produto. Inovação e estratégias de novos produtos. Estratégias de marcas. Estratégias de Preço. Estratégias de distribuição. Estratégias de Promoção (comunicação integrada de marketing). Estratégias de marketing internacional. Estratégias de marketing de serviços. Estratégias de marketing digital. Plano de marketing. Controle das estratégias de marketing. 
Decisões Estratégias de Investimentos (MAD-___):
Disciplina Optativa 
Ementa:
Análise de Risco no ambiente de investimentos; Técnicas de orçamento de capital; Fluxo de Caixa de

Projetos; Avaliação de empresas e gestão baseada em valor. 
